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OBJETIVO GENERAL DE LA MATERIA

Desarrollar la capacidad de razonamiento y andlisis en marketing, familiarizando a los
estudiantes en el uso de los instrumentos de estudio y apoyo a la toma de decisiones, en
el campo de la gestion comercial, llevando a cabo aplicaciones practicas.

OBIJETIVO ESPECIFICOS

1. Determinara la mejor manera de negociar un producto para su comercializacion.
2. Elaborara un programa de lanzamiento para determinado producto seleccionado
3. Evaluara la respuesta por parte de los compradores.

CONTENIDO SINTETICO

1. Juego de simulacidn de estrategias de marketing

2. Lainvestigacion comercial: Estudios exploratorios, estudios cualitativos y estudios

cuantitativos

Medida, analisis e interpretacidn de las respuestas de los compradores

4. Marketing aplicado a dominios especificos: marketing internacional, marketing de
servicios y marketing social.
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ESTRATEGIAS DE ENSENANZA

e Resumenes

e llustraciones

e Analogias

e Mapas conceptuales y redes semanticas

e Evaluaciones

e Visitas a agencias aduaneras

e Invitacion a encargados de organismos relacionados con el comercio exterior y
aduanas a dictar conferencias

e Pricticas

ESTRATEGIAS DE APRENDIZAIJE

e Investigacidn y analisis de temas selectos

e Investigacidn bibliografica de conceptos

e Discusiones de grupo

e Solucion de problemas tedrico — reales

e Busqueda de informacién adicional a cada uno de los temas, utilizando las nuevas
tecnologias de comunicacidn e informatica.

SISTEMA DE EVALUACION

Porcentualmente la calificacidn se obtendra de la siguiente manera:

La suma de las calificaciones de 3 exdmenes parciales (15% ¢/U)....c.ccceevveeeecrreeennnen. 45%
Presentacion de trabajos ... eeiee e 40%
Participacidn en diSCUSIONES ZrUPaIES ......vvvveeeeiiiiiiieiiieiicicrreeeeeeee e e e e e e eee e eeenaanns 15%
Lo | SRS 100%
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PERFIL ACADEMICO DEL DOCENTE

Licenciado en Administracion, Licenciado en mercadotecnia, Licenciado en
Comercio Internacional, con experiencia en Mercadotecnia y Gestion Comercial
Con grado de maestria preferentemente

Experiencia comprobada en las empresas, en el drea de mercadotecnia y gestidn
comercial.

Emprendedor

Mostrar interés por la ensefianza

Experiencia minima en docencia de tres afios.

Manejo tecnologia de vanguardia
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THORNTON. Cierre de la venta, un proceso. Editorial Esic.
JEFKINS W. FRANK. Comercializacion Actual. Editorial Esic.
WILLINGHAM Ron G. Escuchame, soy tu cliente. Editorial Esic.




