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Simulara situaciones que viven las organizaciones y que tienen que ver fundamentalmente
con el proceso de transformacion de insumos en bienes o servicios, con la logistica de
conseguir los insumos de los proveedores y con la de hacer llegar los productos a los
clientes.

OBIJETIVO GENERAL DE LA MATERIA:

OBJETIVOS ESPECIFICOS

El alumno aplicard sus conocimientos previos para programar la secuenciaciéon de la
metodologia en la determinaciéon de los insumos necesarios para la consecucion de los
objetivos logisticos.

A través de la informacién otorgada el alumno esbozard un plan estratégico de logistica.




UNIVERSIDAD DE SONORA

UNIDAD REGIONAL CENTRO
Divisién de Ciencias Econdmicas y Administrativas
"El saber de mis hijos Departamento de Administracion
hard mi grandeza Licenciatura en Administracion

CONTENIDO SINTETICO

Entre otros puntos importantes se encuentran: El disefio de una planta o negocio, su
localizacion fisica, su distribucidn, la seleccién del producto y proceso de produccion,
aspectos de productividad y competitividad, asi como temas mas operativos y de control,
como Administracién de la calidad y Administracion de la produccion. Este taller ademas
de compartir los conceptos tedricos, incentiva a realizar la aplicacién de herramientas de
modelacién cuantitativa y cualitativa, para apoyar el analisis de problemas y la toma de
decisiones.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA

e Resumenes

e |lustraciones

e Analogias

e Mapas conceptuales y redes semanticas
e Evaluaciones

e Casosy ejemplos practicos

ESTRATEGIAS DE APRENDIZAIJE

e Investigacion y analisis de temas selectos

e Investigacidn bibliografica de conceptos

e Discusiones de grupo

e Solucion de problemas tedrico — reales

e Busqueda de informacién adicional a cada uno de los temas, utilizando las nuevas
tecnologias de comunicacidon e informatica.
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SISTEMA DE EVALUACION

Porcentualmente la calificacidn se obtendra de la siguiente manera:

La suma de las calificaciones de 3 exdmenes parciales (15% C/U)......cccceevvevcreenrneens 45%
Presentacion de trabajos .....cocceeeeee i 40%
Participacidn en discusiones grupales .........ceeiveiiiieeiiiciiieee e 15%
Lo | PR PUPPRROPRN 100%

PERFIL ACADEMICO DEL DOCENTE

e Licenciado en Administracion, Contador Publico, con experiencia en el area de
produccién y distribucién

e Con grado de maestria preferentemente en las areas de Ciencias Administrativas,
Investigacion y/o Administracién de Operaciones

e Experiencia comprobada en el area de Produccidn y Distribucién en las empresas

e Mostrar interés por la ensefianza

e Experiencia minima en docencia de tres afios.

e Manejo tecnologia de vanguardia
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