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MERCADOTECNIA INTERNACIONAL

UNIDAD: Regional Centro EJE DE FORMACION: Especializante
DIVISION: De Ciencias Econémicas y HORAS: 64

Administrativas
DEPARTAMENTO: De Administracion REQUISITO (S): 261 CREDITOS

MATERIA: Mercadotecnia Internacional | ESPACIO EDUCATIVO: Optativa Acentuacién
en Mercadotecnia

CLAVE: 8717 MODALIDAD: Seminario
CREDITOS: 5 HORAS CLASE POR SEMANA: 4
PROGRAMA: Licenciatura en TEORIA: 1 PRACTICA: 3

Administracion

Depto. Que Ofrece el Servicio: Administraciéon

OBJETIVO GENERAL DE LA MATERIA

El alumno entendera la importancia de la mercadotecnia internacional y conocera los
principios, bases, formas y apoyos para exportar; asi como los fundamentos para manejar,
cotizar, distribuir, comercializar y promover los productos en el extranjero, y mejorara su
capacidad de andlisis y de decision en las oportunidades que ofrece el Comercio
Internacional y de disefio de programas de exportacién y estrategias de Mercadotecnia,
acordes a las condiciones de los mercados meta.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Interrelacionard el Comercio y la Mercadotecnia Internacional y empresas exportadoras y
valorara la manera de cémo influye la informacién de mercados y las variables del entorno en
su accionar para entender y llevar a cabo el proceso de desarrollo de una estrategia de
mercadotecnia internacional

2. Conocerd y analizard las principales leyes, reglamentos y disposiciones legales que norman
las exportaciones en el pais y las importaciones internacionales para que esté en posibilidad
de entender cdémo pueden influir éstas en decisiones gerenciales y estrategias de
mercadotecnia internacional.
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CONTENIDO SINTETICO

LN A WNR

Comercio Internacional

Exportacién de Productos

Normas para la exportacion

Mercadotecnia Internacional

Desarrollo y manejo de productos de exportacién
Fijacion de Precios de Exportacion
Comercializacién en el extranjero

Promocién de productos en el extranjero
Desarrollo de un plan de exportacion

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA

Resumenes

llustraciones

Analogias

Mapas conceptuales y redes semanticas
Evaluaciones

Solucién de casos practicos

Simulacion

ESTRATEGIAS DE APRENDIZAIJE

Exposicidn, analisis y discusién de temas

Investigacion y analisis de temas selectos

Investigacidn bibliografica de conceptos

Discusiones de grupo

Solucién de problemas tedrico — practicos

Busqueda de informacion adicional a cada uno de los temas, utilizando las nuevas
tecnologias de comunicacidon e informatica.
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SISTEMA DE EVALUACION

Porcentualmente la calificacidn se obtendra de la siguiente manera:

La suma de las calificaciones de 3 exdmenes parciales (15% C/U)......cccceeuveereeeunennne. 45%
Presentacion de trabajos ... eeiee e 40%
Participacidn en discuSiones rupales .....cccuueeeeiieiiiiieeeciciiiee e 15%
Lo | PP UPTPUPSPN 100%

PERFIL ACADEMICO DEL DOCENTE

e Licenciado en Administracién, Licenciado en Mercadotecnia, preferentemente
con experiencia en Mercados internacionales

e Preferentemente con grado de maestria

e Experiencia comprobada de preferencia, en posiciones ejecutivas y/o Consultoria
en el drea de mercadotecnia

e Mostrar interés por la ensefianza

e Experiencia minima en docencia de tres afios.

e Manejo tecnologia de vanguardia

BIBLIOGRAFIA BASICA

1. JEFKINS Frank W. Comercializacion actual. Editorial Thornton
2. GARRIDO J. Cbmo vender mas en su tienda. Editorial Gestion 2000




