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OBJETIVO GENERAL DE LA MATERIA

Integrar los conocimientos adquiridos en el drea mediante el estudio y analisis de los
factores que determinan la competitividad de una empresa, con el fin de entender los
origenes de las ventajas competitivas para defender la posicidn e identificar oportunidades
de negocios.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. El alumno presentara un marco metodoldgico de andlisis y describird la estructura de
mercado que tiene la empresa y su competencia.

2. ldentificard las barreras de entrada de la industria, distinguira el poder de los
proveedores y analizara el efecto de los productos sustitutos sobre la empresa.
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CONTENIDO SINTETICO

S

Introduccion

La empresa y su Competencia
Demanda

Los nuevos competidores

El poder de los proveedores
Los productos sustitutos

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA

Resumenes

llustraciones

Analogias

Mapas conceptuales y redes semanticas
Evaluaciones

Solucién de casos practicos

Simulacion

ESTRATEGIAS DE APRENDIZAIJE

Exposicidn, andlisis y discusidon de temas

Investigacion y andlisis de temas selectos

Investigacidn bibliografica de conceptos

Discusiones de grupo

Solucién de problemas tedrico — practicos

Busqueda de informacion adicional a cada uno de los temas, utilizando las nuevas
tecnologias de comunicacidon e informatica.
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SISTEMA DE EVALUACION

Porcentualmente la calificacidn se obtendra de la siguiente manera:

La suma de las calificaciones de 3 exdmenes parciales (15% C/U)......cccceevveeveeeunennne. 45%
Presentacion de trabajos .....cucceieeee i 40%
Participacidon en discuSiones Grupales ......ccuueeeeiieiiiiieieeiciieee e 15%
Lo | PP UPPPUPSPN 100%

PERFIL ACADEMICO DEL DOCENTE

e Licenciado en Administracién, Licenciado en Mercadotecnia, preferentemente
con experiencia en Comercio Internacional

e Preferentemente con grado de maestria

e Experiencia comprobada de preferencia, en posiciones ejecutivas y/o Consultoria
en el area de mercadotecnia

e Mostrar interés por la ensefianza

e Experiencia minima en docencia de tres afios.

e Manejo tecnologia de vanguardia

BIBLIOGRAFIA BASICA

1. JEFKINS Frank W. Comercializacion actual. Editorial Thornton
2. GARRIDO J. Cbmo vender mas en su tienda. Editorial Gestion 2000




