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OBJETIVO GENERAL DE LA MATERIA:

Proporcionar al estudiante un mejor entendimiento de la influencia de las tecnologias del
siglo XXI en la toma de decisiones de las organizaciones de hoy en dia, creando conciencia
de la importancia de ésta en la definicidn o ejecucién de su estrategia.

OBIJETIVO ESPECIFICOS

El alumno aplicard la informacidn electrénica, las relaciones y transacciones electrénicas
en el espacio de mercado para abrir los procesos de mercadotecnia.

Elaborara pdaginas de internet utilizando la herramienta del e-commerce.

Evaluara los distintos métodos para hacer negocios a través del e-commerce.
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CONTENIDO SINTETICO
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El contenido del curso, llevara gradualmente al estudiante a un acercamiento con la
realidad que actualmente viven las empresas, permitiéndole tener una visidn global de las

ue requieren mayor atencion para que la incursion de la organizacién en el comercio

electrdnico sea exitosa.

Introduccion a E- Business
Definicion de un E- Business
Métodos de pago electrdnicos
Creacion de un E-Business
Disefio de un Web-Site

Temas sobre seguridad
Lanzamiento de un E-Business

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA

Resumenes

llustraciones

Analogias

Mapas conceptuales y redes semanticas
Evaluaciones

Casos practicos

ESTRATEGIAS DE APRENDIZAIJE

Investigacidn y analisis de temas selectos

Investigacidn bibliografica de conceptos

Discusiones de grupo

Solucién de problemas tedrico — reales

Busqueda de informacion adicional a cada uno de los temas, utilizando las nuevas
tecnologias de comunicacidn e informatica.
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SISTEMA DE EVALUACION

Porcentualmente la calificacidn se obtendra de la siguiente manera:

La suma de las calificaciones de 3 exdmenes parciales (15% C/U).....ccccceveevrveereennne. 45%
Presentacion de trabajos ... eiieee i 40%
Participacidon en discusiones grupales ..........eeeviviciiiiee i 15%
Lo | PP UUUPPRROPRN 100%

PERFIL ACADEMICO DEL DOCENTE

e Licenciado en Administracién, Licenciado en Mercadotecnia, con experiencia en
estrategias de implementacién de comercio electrénico

e Con grado de maestria preferentemente

e Experiencia comprobada en el area Mercadotecnia en las empresas, en posiciones
ejecutivas y/o Consultoria de Recursos Humanos.

e Mostrar interés por la ensefianza

e Experiencia minima en docencia de tres afios.

e Manejo tecnologia de vanguardia
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