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CLAVE: 8709

MODALIDAD: Seminario

CREDITOS: 5

HORAS CLASE POR SEMANA: 4

PROGRAMA: Licenciatura en
Administracion

TEORIA: 1 PRACTICA: 3

Depto. Que Ofrece el Servicio:
Administracion

OBJETIVO GENERAL DE LA MATERIA

Desarrollar las habilidades gerenciales para realizar planeacion estratégica en

mercadotecnia.

OBIJETIVO ESPECIFICOS

1. El estudiante recordara los fundamentos estratégicos del plan y explicara porque es

necesario.

2. Aplicara a través de una practica la recopilacion y analisis de la informacion sobre el

producto y la compania.

3. Evaluara la a la competencia y en base a esta determinard las estrategias y planes de

accion.
CONTENIDO SINTETICO
1. Fundamentos de la mercadotecnia estratégica
2. Lavaluacidn de la corporacion y analisis estratégico del mercado
3. Andlisis de la competencia y los competidores
4. Elenfoque al cliente
5. Caso practico.
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ESTRATEGIAS DE ENSENANZA

e Resumenes

e llustraciones

e Analogias

e Mapas conceptuales y redes semanticas
e Evaluaciones

ESTRATEGIAS DE APRENDIZAIJE

e Investigacidon y analisis de temas selectos

e Investigacidn bibliografica de conceptos

e Discusiones de grupo

e Solucion de problemas tedrico — reales

e Busqueda de informacién adicional a cada uno de los temas, utilizando las nuevas
tecnologias de comunicacidn e informatica.

SISTEMA DE EVALUACION

Porcentualmente la calificacion se obtendra de la siguiente manera:

La suma de las calificaciones de 3 examenes parciales (15% ¢/U)...cc.ccceeveeeevrveeennnee. 45%
Presentacion de trabajos ....cccccciiiieeieiiieeec e e 40%
Participacidn en disCUSIONES ZruPales .......vvveeeeeeiiiiieiieeeeccccrirreeeeeee e e e e e e eee e eeenanns 15%
o) | PSPPSR 100%
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PERFIL ACADEMICO DEL DOCENTE

e Licenciado en Administracién, Licenciado en Mercadotecnia, con experiencia en el
area de mercadotecnia, o bien con especialidad en planeacidn estratégica.

e Con grado de maestria preferentemente

e Experiencia comprobada en el drea de mercadotecnia o planeacion estratégica en
las empresas, en posiciones ejecutivas y/o Consultoria en Mercadotecnia y/o
planeacion estratégica.

e Mostrar interés por la ensefianza

e Experiencia minima en docencia de tres afios.

e Manejo tecnologia de vanguardia
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