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OBIJETIVO GENERAL DE LA MATERIA

El Alumno conocera el papel que juega la publicidad dentro de la empresa, asi como su
influencia en la sociedad y la economia. Dominara y aplicara los elementos integradores de
una campafa publicitaria y serd capaz de disefar la estrategia publicitaria para cualquier
Empresa.

VINCULOS DE LA MATERIA CON LOS OBJETIVOS CURRICULARES

Con el dominio de esta Materia el Alumno estara capacitado para integrar la estrategia general
de mercadotecnia.
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CONTENIDO TEMATICO
HORAS TEMAS Y SUBTEMAS OBIJETIVOS DE LOS TEMAS
CLASE

EL ALUMNO:

1.- CONCEPTO DE PUBLICIDAD.
e Antecedentes.

e Evolucion de la publicidad moderna. Definira los principales
e Las funciones de la publicidad. antecedentesy conceptos de la
publicidad.

2.- PLANEACION DE LA PUBLICIDAD.

e |a publicidad y el Programa
Mercadotécnico. Describird los componentes y
e La publicidad y el concepto de la|pasos para la planeacion de la
comunicacion. publicidad de una Empresa.

e La espiral de la mercadotecnia.
e Mercadotecnia meta.

3.- LOS MEDIOS.
e Estrategia basica de los Medios.
e Periddicos.

e Revistas. Distinguira y propondra los
e Televisidn. medios  publicitarios  mas
e Radio. convenientes para la campana
e Correo Directo. publicitaria.

e Publicidad Exterior.

4.- PLANEACION DE LACAMPANA
PUBLICITARIA.
e Comprensién del consumidor.
e |ocalizacion del mercado.

e Analisis del producto o servicio. Formulara y evaluara la
e Lacampafia completa. campafia publicitaria.

5.- COMUNICACION DE LAIDEA

PUBLICITARIA.
e Planeacién del anuncio.
e Signos y Simbolos en la publicidad. Esbozara el anuncio adecuado
e Creacion de encabezados eficaces. para una efectiva
e Slogan y otras marcas de Identificacion. | comunicacion publicitaria.

e Redaccidn del texto publicitario.
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ACTIVIDADES DE APRENDIZAIJE

e Exposicion del Maestro en clase.
e Andlisis de lecturas.
® |nvestigaciones de campo.

e Elaboracién de trabajos escritos.

EVALUACION DEL CURSO

Porcentualmente la calificacidn se obtendra de la siguiente manera:

La suma de las calificaciones de 3 exdmenes parciales (25% c/u) 75%
Participacion y trabajos 15%
Practica final 10%

TOTAL 100%

PERFIL ACADEMICO DEL DOCENTE:

e Licenciado en Administracidn o carrera afin, con experiencia en el campo,
preferentemente con grado de Maestria

e Experiencia comprobada en el drea preferentemente.

e Mostrar interés por la ensefianza

e Experiencia minima en docencia de tres afios.

e Manejo actualizado en el campo y conocimiento de los nuevos sistemas de
administracion y tecnologias de vanguardia.
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BIBLIOGRAFIA'Y OTROS RECURSOS DIDACTICOS

AUTOR TITULO DE LA OBRA EDITORIAL ANO
Dunn s., watson, Publicidad, su papel Uteha,
en la mercadotecnia
moderna
Keppner’s, otto, Publicidad Limusa,
Kotler, phillip, Direccién de Cecsa
mercadotecnia




